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- Visto con le lenti di venti-
trenta anni fa. il primato
nazionale del Molise, per
incremento percentuale di
locali di divertimento, desta
stupore. .

I giovani dell’epoca spun-
tavano limitate occasioni di
svago: night come il Blue Note
di Campobasso o Le Calide di
Campomarino erano luoghi -
cult, poco frequentati dagli
over 40, non ancora conqui-
stati dalla febbre del sabato
sera.

Oggi, secondo recentissimi
studi, il Molise é la regione
con il maggiore aumente di
imprese attive nella gestione
del tempo libero: discoteche,
pub, multisala, ristoranti,
palestre, centri fitness, ecc.

Una progressione percen-
tuale agevolata ~ é pur vero -
dalla modestia degli .indici di
partenza.

Ma anche la prova che le
dinamiche sociali possono
suscitare le trasformazioni
- pit imprevedibili.

L'ambientazione si pud
“costruire” anche gradual-
mente, attraverso mutazioni
interne o, piu efficacemente,
con innesti dalla portata
“rivoluzionaria”.

Linsediamento di
versita e fra questi.

Avevano guardato lontano
Mario Falciglia (fautore di
una libera universitd), il
senatore Lello Lombardi, il
professore Giovanni
Iacovone, le Amministrazioni
del Comune di Campobasso, le
redazioni regionali de “Il
Messaggero” e “Il Tempo”~, e
tutti quelli che, a cavallo degli
anni Sessanta e Settanta,
rivendicarono  listituzione
dell’ateneo molisano.

La memoria popolare
dovrebbe riconoscere questi.
meriti. '

Oltre che straordinario
veicolo didattico, l'universita
é agente di cambiamenti: di
cultura, abitudini e costumi.

Scompone e rimescola
generazioni e classi sociali,
stravolge preferenze e doman-
da di consumi, induce orienta-
menti inediti nell’offerta.

Fino a circa quindici anni
fa, mancava la “massa critica”

un’uni-

segue a pag.2
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L’ inserimenito di corsi- e docenze di qualita ed il

marketing - istituzioriale del: Rettore Cannata. hanno

avuto il pregio di imporre dignita e competitivita del-
I'offerta accademica molisand e di favorire una posi-
tiva’integrazione della -popolazione studentesca.
Facendo percepire Campobasso, e poi gli altri centri a
destinazione universitaria, come realta da frequenta-

re e vivere intensamente. Con animo “residenziale™ -

Non come un semplice “laureificio”, . :
Moilto ha fatto anche l'accoglienza della gente moli-

sana. Che si & aperta, ha accettato le immigrazioni..

Ammorbidendo antiche propensioni conservatrici ed
un inconfessato gusto dell’isolamento. R

Si & affermata una coraggiosa classe di imprendi-
tori del relax attivo. i ST

tendeva a diffidare del momento ricreativo, bollahdo-
lo come “effimero”. . - o :
Nello stesso tempo, l'integrita propria delle sane

matrici contadine e cattolictie ha attutito le “controin-
dicazioni”: il Molise & una delle poche regioni in cui la
vita notturna & brillante ma vivibile, partecipata ma
non pericolosa. : Y

" COme detto, uno scenario saciale non' & imrutabi-

.le. Nori si & immuni per inerzia dall'insidia di un suo
- degrado. L'effervescenza della produzione ricreativa’
_dovra essere accompagnata da un forte senso della

vigilanza e da un’analoga vivacita delle iniziative di
aggregazione culturale, artistica e Sportiva. La piena
maturita di una societa @ scandita da una partecipa-

. zione piu attiva (soprattutto da parte degli ambienti

accademici e’ della popolazione giovanile) alla vita
politica, alla ricerca ed alle formazioni sociali. )
- Specie al servizio del turismo, la ricchezza dell’'of- :

: v fertadicultura & scintilla di ulteriori conquiste.
Si sono stemperate le resistenze di una cultura che

.~ Per troppo tempo, si é pensato che bastasse la bel-

- lezza di mare, monti e colline, per accendere la fanta-
‘sia dei turisti. E che marketing ed attivita culturali

Jossero una perdita di tempo e di soldi.
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