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elettorale, tra le politiche di

meta aprile e le prossime am-
ministrative di maggio, si distin-
guesulpiano dellacomunicazio-
ne la campagna del sindaco di
Roma, Walter Veltroni. All'inse-
gna dell’ understatement, 1a sua

IN QUESTO breve intervallo

Immagine non compare mai nei -

manifesti - pochi e sobri - affissi
in cittd, su cui campeggia lo slo-
gan “Orgogliosi di essere roma-
ni” ’

Al suo posto si alternano cin-
quecittadini comuni, tutti sereni
esorridenti, conindossolafascia
tricolore: una giovane donna, un
ragazzo con la barba, una ragaz-
zina in maglietta, un ilomo con i
capelli bianchi e un giovanotto

con gli occhiali. Ognuno di loro’ .

esibisce una foto formato Pola-
roid che documenta la realizza-
zione di un obiettivo concreto: il
passante piti lungo d'Euwropa, il
Tevere navigabile,I’aumento dei
postinegli asili nido, I'assistenza
agli anziani eai disabili, la cresci-
ta dell'economia e dell’occupa-
zione nella Capitale. Sotto, in
piccolo, la scritta “Veltroni sin-
daco di tutti”. .
All'uscita dal tunnel- della
campagna elettorale pii1intossi-
cata degli ultimi cinquant’anni,
sovraccarica di conflittualita e di
violenza, sembra di respirare fi-
nalmente una boccata d'ossige-
no. Veltroni, si sa, & il leader rico-
nosciuto del “buonismo” e dal
piedistallo della sua popolarita
nonhabisognodialzareitoniper
farsi sentire né tantomeno per
farsi rieleggere. Ma il modello
della sua propaganda corrispon-
de a un'esigenza diffusa di com-
postezza e responsabilit, al de-
siderio generale di accantonare

Podio nella  contrappasizione:

politica, alla volonta collettiva di
“ricucire” il Paese-comedichia-
raluistesso suscalametropolita-
na - per ritrovare quella concor-
dia nazionale che Carlo Azeglio
Ciampi, il “presidente di tutti gli

italiani”, invocacomeun’eredita -

morale delsuo settennato.
Nonsenepuo piidellatelepo-
litica, fatta di risse e insulti me-
diatici. Di “coglioni” e “delin-
quenti politici”. Diparolacce efi-

guracce. Earrivatal’ora dimette-

re finalmente in pratica quella

“serieta” che Romano Prodi ha

predicato durante tutta la cam-
pagna elettorale, per affrontare i
problemi veri dei cittadini italia-
ni, di destra o disinistra. Emaga-
riperrisolverli, nellimitedelpos-
sibile.

E onestamente difficile perd
impostareil confrontoin termini
pil distesi e costruttivi se il cen-
trodestra, uscito sconfitto —sep-
pure di stretta misura — dalle ur-
nedel9e 10aprile, siostinaanon
riconoscere il responso degli
elettori, la vittoria dell'Unione e
quindilasualegittimazioneago-
vernare, o quantomeno a tentare
di governare, continuando a
contestareil risultato conl'unica
apprezzabile eccezione del-
I'Udc. D’accordo: sarebbe stato
senz'altroopportuno chelanuo-

vainaggioranzaavesseoffertoal-
I'opposizione la presidenza di
unadelledue Camere, come usa-
va gia nella vituperata Prima Re-
pubbilica che si chiuse con l'ac-
coppiata parlamentare di due
galantuomini come Giovanni
Spadolini e Giorgio Napolitano.
Tanto pit che in passato il cen-
trosinistra ‘aveva rimproverato
proprioquesto errore, distileedi
metodo, allaCasa delleliberta.
Ma & concepibile un'ipotesi
del genere in un clima cosi avve-
lenato? Come si fa a parlare di
“largheiritese” o di “Grosse koa-
lition” dopo che si & cercato in
tuttiimodi discreditarelo schie-
ramento avversario, didemoniz-
zarlo, didélegittimarlo preventi-

vamente? Econquale coerenzail

centrodesira propone ora lo
scambio tra palazzo Chigi e il
Quirinale, tra la presidénza del
Consiglio e la presidenza ‘della
Repubblica, mentrela
ma naggioranza degli italiani
vorrebbe ancora che Ciampi re-

-stasseapresidiare il Colle?

Haragione allora il presidente
di Mediaset, Fedele Confalonie-

ri, a gssere:preoccupato per il fu-:

turo delle sue tv. Non per il peri-
coloe diunavendetta o-di una pu-

nizioneche nonsarebbero lecite .

né ammissibili, ma peril sempli-
ce’ motivo -che oggi |'azienda-

- partito rischia di perdere quello

che aveva accaparrato il partito-
azienda, prima con le coperture.
politiche del vecchio Cafe poi di-
rettamente con la: “discesa.in
campo”delCavaliere. Eciog,uno
strapotere televisivo e ‘pubblici-

-tario che si fraduce in'una'posi-:

zione dominante. sul. mercato
dell’informazione, a danno del-
l'interosistema. e

Altro che rivincita o rappresa-
glia. -Qui si tratta piuttosto- di

provvedere a una riparazione, a -

un risarcimento, al pagamenta
dei “dannidiguerra”. . - .
. Diciamolo chiaramente una
volta per tutte. Mediaset & una
grande azienda e va rispettata,

. anzi tutelata, difesa dalla sua

stessa ingordigia: nell'interesse

-di chi vilavora, innanzituttoe, poi

dei suoi azionisti e dei suoi tele-
spettatori. Manon puo sopravvi-
vere, e magari continuare a cre-

scere, ascapito di tuttelealtre tv,

nazionali e locali, satellitari e di-
gitaliterrestri; deigiornali, quoti-
diani e periodici; delle radio ein-
fine anche diInternet. Per un po-
sto dilavoro che sisalvaa Media-
set, quantiseneperdonoononse
ne creano in tutto il resto del cir-
cuito?

A suotempo, furono proprio il
“buonista” Veltroni e il saggio
Confalonieri a ipotizzare un “di-
sarmo bilanciato” tra Rdi e Me-
diaset. Da allora a oggi, la situa-
zione non & cambiata. O forse, &
addirittura peggiorata. E la “di-

. scesa jn campo” di Berlusconi,

come qualcuno dei suoi consi-
glieriaveva preconizzato, nonha
certamente favorito la ricerca di
una soluzione equa e ragionevo-
le, . :

andissi-:

ABBASSIAMOIL VOLUME
DELLATELEPOLITICA

- GIOVANNI VALENTINI

LAVIOLENZA sta in quésto uso monopolistico, priva-
to del mezzo televisivo, che puo verificarsi, e di fatto si
verifica, anche in situazioni di pluralismo politico e -
comunicativo. .
(da*“Laviolenza televisiva” di Guido Gili— Carocci
: - editore, 2006 - pag. 98)
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