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Unicncamere

L’interscambio di conoscenze
alla base dell’Agora dell’innovazione

di STEFANO D'ALFONSO

Alla Cittadella dell’Economia di
Campobasso nel pomeriggio di
. ieri si & svolto l'incontro nella

<~ virtuale ’Agora dell'innovazio-

ne’; che evoca immagini antiche

"/ / di partecipazione, pur in un mo-

- derno’ contesto socio-economi-
" co-tecnologico dell’innovazione

L’Agora rappresenta un mo-
mento di incontro(che siripete-
ra ogni due ‘mesi),voluto da
Unioncamere, - tra. - s
imprese, istituzioni
e mondo della ri-
cerca (quindi in pri-
mis I'universita). I
fine &, innanzijtut-
to, quello di pro-
muovere un model-
lo di interscambio
tra esperienze non-
ché di reciproca ac-
quisizione di cono-
scenze (il cosiddet-
to: .- networking);:
che si realizzera an-
che, alla stregua di -
guanto accade negli Stati Uniti,

urante i momenti, meno forma-
li,ma altrettanto produttivi, dei
pranzi di lavoro.

1a Prof.ssa Gilda Antonelli, do-
cente di organizzazione azienda-
le dell'Universita del Molise, in
veste di Project manager, ha pre-
sentato i risultati del P.In.(Polo
Innovativo). In particolare, sono
stati realizzati 46 ceck up dei
bisogni tecnologici delle impre-
se molisane, di cui 33 di seguito
rielaborati con lpro oste di inter-
vento. Dodici le domande pre-
sentate al P.In., alle quali hanno
seguito 2 'insediamenti’ presso
le strutture site in contrada Sel-
vapiana. .

1l Presidente della Camera di
commercio industria artigianato
e agricoltura di Campobasso, Pa-
olo di Laura Frattura, di ritorno

dalla missione statunitense nel
prestigioso MIT di Boston, best
practice di cui si terra conto, ha
presieduto I'incontro. Erano pre-
senti il Comune di Campobasso,
nella persona del sindaco, la Pro-
vincia di Campobasso, 'Universi-
td degli studi del Molise e la
Catrtolica, la Camera di commer-
cio di Tirana, I'Unione regionale
dell'artigianato, Confcooperative
€ numerose imprese.
Presidente, ma in cosa consi-
ste, concretamen-
te, lPattivita del
P.In.? :
L'obiettivo " &
quello di fornire
uno spazio in cui
operare nonché at-
tivita di supporto
dn . Ctermini di
'project! manage-
ment, check up tec-
.nologico, tutorag-
-gio scientifico, 'ac-
compagnamento’
1 alle imprese, assi-

stenza per l'acces- -

so ai laboratori di ricerca, assi-
stenza alla redazione del piano
industriale e alla preSentazione
di pratiche di finanziamento.

E per le attivita altrettanto
essenziali, quali, ad esempio, il
marketing? -

Anche questo profilo rientra
nell’azione di supporto. Gli stru-

menti di comunicazione e di _

marketing sono decisivi, cosi co-
me quelli dell’assistenza alla pro-
rieta intellettuale. Si tratta, in-
atti, di imprese che aperano ne-

“glisscenari dell'innovazione.

I risultati e le aspettative che
ruotano attorno all’iniziativa
hanno indotto. Unioncamere a
promuovere un’azione di conti-
nuita che va oltre i tempi inizial-
mente previsti. Le istituzioni
hanno gia risposto affermativa-
mente al modello di sviluppo.
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