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Il tema assegnato ¢ 1l 150° anniversario dell Unita d’Italia. Premi in denaro per 1 prinu 3 classificati

AAA cercasi slogan di Ateneo

Per il dodicesimo anno consecutivo saranno gli studenti a ‘creare’il messaggio

CAMPOBASSO. Prosegue
senza sosta la “‘gara di creati-
vita” volta ad individuare il
nuovo messaggio pubblicita-
rio dell’Unimol. A due setti-
mane dalla data di scadenza
del ftradizionale concorso
“Crea lo slogan™. infatti. con-
finuano a pervenire elaborati
dagli studenti universitari e
dai giovani delle quinte classi
superiori della regione.

Ormai da dodici anni, infatti,
I"Universita del Molise non
affida piu ad un agenzia pub-
blicitaria l'incarico di realiz-
zare il messaggio promozio-
nale. Ma questo e confeziona-
to in casa. dagli universitari,
che. a quanto pare. sanno illu-
strare meglio cosa rappresenta
’ateneo nell’immaginario col-
lettivo.

Il concorso ha piu di una va-

lenza. In primo luogo. consen-
te agli studenti universitari di
identificarsi nel proprio ate-
neo. partecipando a quel pro-
cesso di costruzione e trasfor-
mazione di identita. che ogni
anno si arricchisce di nuovi
obiettivi e di

corso e quello di stabilire un
primo contatto con 1 “fufuri
universitari” - gli allievi del
quinto anno delle scuole supe-
riori - che. nella maggior parte
dei casi, non conoscono affat-
to la realta universitaria. Cosi.
spinti dal de-

significati
sempre piu at-

|
La headline

siderio di rea-
lizzare il

tuali. Sce- messaggio
gliendone il E destinata vincente. i
logo. infatti. a lanciare giovani sono
sono gli stessi portati a cer-
studenti a sta- l@ cam Pagna care maggiori
bilire la gerar- istituzionale informazioni
chia dei valori . . . sul sito. ma-
della propria per le iscrizioni gari consul-
universita. cre- 20114-2012 tando anche

ando quell’at-

mosfera ‘amica’ che permette
loro di sentirsi a ‘casa pro-
pria’.

Il secondo obiettivo del con-

I’offerta for-
mativa. e, di fatto. mettendosi
nella condizione di effettuare
una scelta pin consapevole sul
proprio futuro.
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Il tema assegnato e 1l 150° anniversario dell’Unita d’Ttalia. Premu m denaro per 1 prinu 3 classificati

Per il dodicesimo anno consecutivo saranno ¢gli studenti a ‘creare’ il messaggio

Infine. la gara di idee
consente di individua-
re uno slogan in casa
e, quindi. di “rispar-
miare risorse”, da de-
stinare proprio ai ser-
vizi per gli studenti.
Aftraverso il concor-
$0. inoltre. 1"Unimol
non solo ha scelto di
rinunciare alle agen-
zie e agli esperti della
comunicazione, ma di
investire sul “capitale
studenti”, misurando i
propri giovani con
una professione. quel-
la pubblicitaria. che —
nonostante il periodo
di crisi — continua ad
essere fra le pin r1i-
chieste dal mondo del
lavoro.

Quest’anno. inoltre. il concor-

S0 assume un’umportanza par-
ticolare. Infatti. in occasione

della ricorrenza dei 150 anni
dell"Unita d’Italia — e in linea
con gli eventi previsti su tutto
il territorio nazionale — 1’ Ate-
neo molisano ha voluto asse-
gnare come tema per la crea-
zione dello slogan proprio la
celebrazione di questo impor-
tante anniversario.

La headline scelta & destinata
a lanciare la campagna istitu-
zionale per le immatricolazio-
ni e le iscrizioni dell’anno ac-
cademico 2011/2012. Mille
euro € il premio per I’ideatore.
mentre altri 500 euro verranno
assegnati al secondo classifi-
cato e 300 euro al terzo. Il 24
febbraio 2011 e la data di sca-
denza per la consegna degli
elaborati. II regolamento del
concorso e consultabile nella
sezione ‘News® del sito
www.unimol.it.
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