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Universita

I taghi

non intaccano
I’Ateneo
Confermata
I’offerta
formativa

CAMPOBASSO. I ret-
tore Giovanni Cannata ha
illostrato 1l bilancio socia-
le dell'Universita degli
Stodi del Molise.
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Il rettore Giovanni Cannata ha illustrato il bilancio sociale dell’ Ateneo: circa 9mila e 500
gli studenti iscritti nel 2010, quasi 13mila i laureati dal 1990 e da 70 a 85 i docenti di ruolo

Unimol, confermata ' offerta formativa

Da simivira, Jorio, Trowa, Cannain,
Pietracupa ¢ Forleo
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Il rettore Giovanni Cannata ha illustrato il bilancio sociale dell’ Ateneo: circa 9mila e 500
gli studenti iscritti nel 2010, quasi 13mila i laureati dal 1990 e da 70 a 85 i docenti di ruolo

Unimol, confermata I’ oflerta formativa

Da sinistra, lorio, Trotta, Cannata,
Pietracupa e Forleo

L’effettiva trasparenza di
una Istituzione. Lo strumento
con il quale si racconta, si
documenta e si rendiconta alla
societa e all’intero tessuto ter-
ritoriale ed economico, il ruo-
lo e I’attivita che si svolge. Il
documento con il quale si co-
munica all’interno ed al-
I’esterno contemporaneamen-
te. E’ stato definito cosi il Bi-
lancio Sociale dell’Universi-
ta del Molise. Il primo in 30
anni di vita dell’ Ateneo, os-
sia da quel 1982 quando
I’Universita del Molise ven-
ne istituita con legge 14 ago-
sto 1982, n. 590. Ieri mattina,
la presentazione della prima
edizione che contiene “tre
parole d’ordine e tre elementi
importanti per la comunica-
zione istituzionale che deve
essere chiara ed efficace. Va-
lutazione interna ed esterna
all’Ateneo, accreditamento
rispetto ai requisiti necessari
all’ottenimento di risorse e

rendicontazione ossia 1’obbli-
go di rendere conto nelle no-
stre azioni”, ha spiegato il
Rettore Giovanni Cannata.
“Vogliamo rendere conto de-
gli obiettivi raggiunti ¢ che
sono alla base della legge isti-
tutiva e vogliamo informare
come I’ Ateneo, con i suoi pro-
getti ¢ stata e sara fattori di
sviluppo della societa. Voglia-
mo rendere visibili le nostre
opere e in un momento di cri-
si finanziaria ¢ importante
rendere ancora piu trasparen-
te la gestione della cosa pub-
blica. Il documento sara pos-
sibile scaricarlo da oggi diret-
tamente dal sito web dell’Uni-
versita. Centottantacinque
pagine fanno “il punto della
situazione dell’Universita an-
tecedente 1’attuazione della
riforma introdotta dal decre-
to Gelmini”, ha detto la cura-
trice del volume, “documen-
to non obbligatorio”, la pro-
fessoressa Maria Bonaventu-

ra Forleo. “Non & un punto di
arrivo bensi un punto di par-
tenza per impostare un pro-
cesso di partecipazione socia-
le che veda I’Universita al
centro e soprattutto che pre-
veda una interazione sia con
il personale interno, docente
e tecnico amministrativo sia
con la collettivita pit ampia,
studenti, famiglie e colletti-
vita locale pubblica e priva-
ta”. A rispondere ai vari que-
stionari inviati via web,

1’80% degli intervistati. 1 bi-
lancio sociale ¢ anche uno
strumento strategico in quan-
to rappresenta non solo 1’oc-
casione per soffermarsi sulla
propria missione istituziona-
le e per rafforzare i rapporti
con il territorio ma anche per
raccogliere feedback e propo-
ste di modifica, per migliora-
re la gestione interna della
propria attivitd. In questi 30
anni di attivita, il ruolo che
I’Universita ha nel contesto in

cui esiste, € cambiato molto.
“Non ¢ piu solo il ruolo di
svolgimento di attivita istitu-
zionali come puo essere la di-
dattica e la ricerca, la divul-
gazione e il trasferimento del-
la cultura universitaria al-
I’esterno ma anche, conside-
rando il momento di crisi che
viviamo, il ruolo fondamen-
tale di promotore di uno svi-
luppo economico e sciale del
territorio in cui opera”.

Due le parti fondamentali
del bilancio sociale. Nella pri-
ma parte, la presentazione
dell’Ateneo e della propria
mission, degli ambiti di inter-
vento istituzionali e di suppor-

simo anno accademico. “Si
conferma ’offerta formativa
e tutti 1 corsi di studi, confer-
ma accompagnata dalla rior-
ganizzazione prevista dalla
riforma Gelmini, nonostante
i tagli economici subiti”, ha
detto Cannata presentando
infine I’11esima edizione del-
lo slogan dell’Unimol che
quest’anno ha visto 1° classi-
ficato un laureato in economia
aziendale. “‘30&love’, rac-
chiude I’azzurro, il colore del-
I’Universita del Molise, il 30,
gli anni dell’ Ateneo, il LOVE
inteso come lode e come amo-
re verso la ‘squadra’ del cuo-
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to. Nella seconda parte, i dati
relativi all’indagine circa la
valutazione della didattica ¢
dell’intero percorso universi-
tario da parte degli studenti ¢
dei laureati ¢ i risultati di in
dagine realizzata sul persona-
le interno, docente e tecnico
amministrativo e sugli
stakeholder esterni circa
I’identita, le risorse, il valore
dell’ Ateneo. 9564 gli studen-
ti iscritti nel 2010, 12.789 1
laureati dal 1990 e da 70 a 85
i docenti di ruolo. “Bilancio
sociale e comunicazione isti-
tuzionale sono i due elementi
di crescita di un territorio ¢
I’Universita ¢ un motore di
crescita indispensabile”, ha
detto il Presidente Iorio. Di
“simbolo di evoluzione socia-
le e culturale della nostra re-
gione”, ha parlato poi il Pre
sidente del Consiglio regiona-
le Pietracupa. “E’ uno stru-
mento concreto, trasparente ¢
di prospettiva che evidenzia i
canali su cui va indirizzata la
pubblica amministrazione”.

Nel corso dell’incontro di
ieri ¢ stato anche presentato

il percorso di studi del pros
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