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IL COORDINAMENTO

UE’ I’attivita che funge da
raccordo fra 1 singoli reparti
dell’organizzazione

Partecipa alla pianificazione
strategica di concerto con 1
vertici del Comitato
Organizzatore ¢ sovrintende alle
attivita svolte dalle singole aree
¢ per il raggiungimento degli
obiettivi prefissati.

F

Controlla la gestione delle
attivita nel rispetto delle linee i

guida indicate nel Masterplan




MASTERPLAN
Il Masterplan ¢ il documento che definisce le linee strategiche
guida per Porganizzazione di una qualsiasi manifestazione.

Rappresenta il punto di partenza per la definizione dei piani
operativi.

I n €SSO ven g ono racco lti = R per nalvidussons 4 e olal s

> tutti gli elementi che caratterizzeranno
Pattivita operativa delle singole aree.

»Un cronoprogramma delle
attivita dell’area in considerazione.

|BUDGET D8 COSTI 2008 2009 TOTALE PER ATTIVITA!
| TEST EVENTS TOO.00) 00! 1300,00

» Una stima di budget dell’area in prrseeoma | o

questione. o P e




Risorse
Umane

Direzione
Sport

e Sviluppo

-

\
N
\
N\
\
N
Volontari N
3 \
\
Y \
\ N N
\
\ ax
Ny
\
\
\
Food & \
\ /
Beverage S \ 4 Area
~ - .
e / A Medica 1
\\\\\ _— 3
|{MASTERPLAN -
7 4 / AS
7 Pl / AN N i
4 / A
P / \ N
0 4 / \ p N
Accomodation e N A q Protocollo e
/ N . .
/ e N \\ Relazioni "
N . . i
- B NN I Internazionali
// . 7 \ S K \\
/ / 1 \ ¥ N i\
/ /4 / ) A \
/ /4 | \ N \
/ Vi \ N
Y i \ AN \
4 / \ EN A
e /’ \\ N \\
) // i \ " \| Rapporti con
Trasporti . J \ AN il Comitato
- a / % B Internazionale
. { 1/ \\ * N
Z / \
A h \\
! \
II \\
Formazione . —
. Pubbliche Direzione Inf tH
ormation
Cooperazione lazioni Keti
Relazioni Marketing Tecnology




ORGANIGRAMMA

Rapporti Istituzionali
CONI

Rapporti con il
Governo

]

)

CDA }

{ Presidente

~N

J

Organi Collegiali
Segreteria Presidenza

4[ Vice Direttore Gen. ]

Segreteria

Affari Generali

Vice Dir. Gen.

Risorse Umane

Commissione
Impianti

-
~
{Direttore Generale Segreteria Direttore G|
J
| [ _
. )
Coordinatore Amministrazione e
Esecutivo Finanza
.
Commissione Commissione
Medica Sicurezza
Marketing Sport
) )
Technology Impianti
| — | —
G G —
. Formazione,
ITEETRei Svil. e Cooper.
) )
e Pubbliche
LRI Relazioni
| —
O .
Accomodation Volontari
| ~—
(
el Tecn. NOC [ Media&Commun.

rot.lo Cer.le Rapp. Inter| Rapporti Comitato
Rel. NOC (protocol) Int.




AREA SPORT




La Direzione Sport ¢ responsabile
dell’organizzazione delle competizioni,
valorizzando le risorse € le competenze disponibili
presso le Federazioni Nazionali e distaccamenti
sul territorio,

garantendo 1l piu alto
standard qualitativo
possibile affinche gl atleti
possano competere ai loro
massimi livelll, in completa
sicurezza € nel rispetto del

L fair play.

| .







[.’Area Sicurezza

AREA SICUREZZ

deve garantire

all’1

nterno del

villaggio, dei sit1
gara, degli hotel e

neg|
publ

1 altr1 luoghi di
blico afflusso un

live]

1o di sicurezza

idoneo all’evento. i







AREA IMPI/ !

L’ Area impianti ¢ responsabile della
| progettazione dei siti di gara e non;
della reahzzazmne _gestione e
€\ ripristino delle
condizioni
originali delle
infrastrutture
temporanee




PROTOCOLLO E RELAZIONI
INTERNAZIONALI




PROTOCOLLO E RELAZIO

INTERNAZIONALI
. 7
La funzione dell’area S
Protocollo e Relazioni § “"'WT" e
° B = A ﬂ# "..:Ft."' '.'; '“L
Internazionali ¢ quella & *’éﬁr o isigh J;-E &
di gestire 1 rapporti con i |y ,1!-_,_, B “ e
L o "2 el _an ‘
Comitati Olimpici e le [ “ta gy ”h-

Federazioni
Internazionali 1n merito al cerimoniale di
tutt:1 gli event1 quali: cerimonia d’apertura e
chiusura, premiazioni, attivita sociali, etc.




~ INFORMATION TECHNOLOGY




INFORMATION TEC

[La missione dell’arca Information Technolog&'

¢ 1dentificare, progettare, realizzare ed erogare 1

servizi di ICT (Information Communication

Technology) al COJM ed altr1 client group quali
=E Media, Federazioni,

Atleti, etc, nel

rispetto degli

standard qualitativi

richiesti e de1

vincoli di risorse

esistent.







£

[La missione della Direzione
Marketing ¢ promuovere
I’evento a livello
Internazionale, nazionale e
locale, rendere 1l “prodotto
Giochi del Mediterraneo™
appetibile per sponsors, partners, media;
utilizzare 1°‘evento per aumentare la visibilita del
| territorio attraverso strategie di marketing
territoriale

E .

MARKETING




AREA COMUNICAZIONE
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‘ COMUNICAZIO

-

Q [ 1) COMUNICAZIONE ESTERNA }

éla I’Obiettivo di \
Coordinare 1l piano di
comunicazione attivato
su tre canali:

o i

-

3) COMUNICAZIONE
INTERNAZIONALE




FORMAZIONE, SVILUPPO E
COOPERAZIONE




F e
FORMAZIONE, SVILUPPO

COOPERAZIONE

FORMAZIONE

Obiettivo:
Predisporre un piano organico di interventi

differenziati e modulari che consentano di
formare tutti 1 soggetti che opereranno a

diversi livelli per I’organizzazione dei Giochi

di Pescara 2009

Destinatari:

1.  Top Management
2.  Dipendenti e collaboratori
| 3. Volontari




FORMAZIONE,
COOPE

SVILUPPO

Obiettivo:

Operare a favore del territorio ed al fianco degli enti locali per promuovere interventi
come:

« Salvaguardia e valorizzazione delle risorse locali
» Valorizzazione offerta turistico-culturale
* Crescita dei livelli occupazionali

Destinatari:

i 1.  Enti di sviluppo locale
R P-A
- Imprese




FORMAZIONE, S\
COOPERAZION

-

COOPERAZIONE

Obiettivo:
* Sviluppare meccanismi virtuosi di cooperazione transfrontaliera ed internazionale

» Favorire progetti di sviluppo delle aree del Mediterraneo

» Agevolare la concorrenza leale e sostenibile per la crescita armonica di tutte le
aree del Mediterraneo

Destinatari:

1.  Istituzioni pubbliche e private dei Paesi del Mediterraneo

R, Istituzioni Universitarie dei Paesi del Mediterraneo
.

Croce Rossa Internazionale




CERIMONIA D’APERTURA 1

ﬂi oggl la cerimonia di\

apertura rappresenta uno
de1 maggiori fattori di
successo di un grande
evento sportivo. Negli
ultimi eventi sportivi 1
budget destinati alla
Cerimonia d’ Apertura
SONoO sempre piu aumentati
(Atene 2004, 120 Min €;

Torino 2006, 30MlIn €)
“L’evento nell’Evento”.

: -




FPIANIFICAZIONE CERIMONIA DI APERTURA:

1)Ideazione e sviluppo del concept in linea con i principi sportivi € la
tipologia dell’evento sportivo.

2)Realizzazione della manifestazione
d’interesse: vengono stabiliti 1 criteri di
partecipazione alla gara di appalto finale .

3) Gara d’ appalto: Realizzazione della proposta da consegnare
alle agenzie selezionate e analisi dei progetti da un punto di
vista della fattibilita, economicita e creativita.




