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PARTE dalle Camere di
commercio la riscossa dei
consumatori sulle imprese.
in realta entrambi i 'fronti’
hanno da guadagnarne:
grazie al ruolo di ‘arbitro’,
affidato per. I'appunto agli

ranno tempo e soldi, poiché
tale punto d'incontro - s
propone di far approdare
le controversie in tribuna-
le. Di questa novita se n'e
discusso di recente presso
la sala convegni della Ca-
mera di commercio di Iser-
nia.

"Responsabilita  sociale
tra sviluppo delle imprese
e tutela del consumatore: il
ruolo della Camera di com-
mercio”. Fra gli intervenu-
ti, anche il presidente na-
zionale dell’'Adiconsum Pa-
olo Landi, oltre che del neo
presidente dell'Associazio-
ne industriali .del Molise
Paolo Vacca. L'iniziativa &
stata fortemente voluta dal
presidente della Camera di
commercio isernina, Luigi
Brasiello: «La legge

buisce alle camere di com-
mercio competenze specifi-

enti camerali, si risparmie-

580/93 - ha detto-- attri--

Interessante confronto fra le due categorie nella sala convegni dell’ente di corso Risorgimento

E’ tregua fra imprese e consumatori

Da oggi le loro controversie le risolve la Camera di commercio

Alcuni dei relatori del convegno tenutosi ad Isernia

che in materia di tutela di
interessi diffusi e non solo
di categoria. Scopo del con-
vegno é stato proprio quel-
lo di approfondire e analiz-
zare le problematiche con-

nesse allesercizio delle due

funzioni:  sviluppo delle
imprese e tutela del consu-
matoare, nel quadro di una

maggiore . attenzione al
tema della responsabilita,

sociale»,

Brasiello ha elencato . le
nuove competenze affidate
all'Ente camerale attraver-
so la "regolazione del mer-

- cato e della tutela del con-
sumatore. Naturalmene ha -
. posto’ T'accento sul nuovo

siderite’ ;| di

modo ‘di concepire I'impre-
sa. Che riserva un'atten-
zione maggiore rispetto al
passato alla categoria dei
consumatori. Rivolgendosi
al presidente dell'Adicon-
sum, ha aggiunto: «Anche"
per Landi é necessario che
la responsabilita sociale
delle imprese non perda di
vista laspetto culturale e
sociale. Ed infatti afferma
che una responsabilita so-

.ciale delle Imprese, intesa

come marketing sociale; é
negativa. Chiede, invece,
di dare spazio ad un com-
portamento  individuale
univo del consumatori, a-
nello ultimo della catena e
motore céntrale di tutto il
sistema economico».

I1 presidente Brasiello,

a conclusione del suo inter-
: vento, rivolgendosi agli im-

prenditori presenti in sala,
ha citato una frase del pre-
: Confindustria
Montezemolo: «Un‘impre-
sa_moderna devé. puntare
sulle risorse-ymane, su un
buon ambiente lavorativo,
capace di rendere pitr age-
vole il compito del dipen-
dentes». - g
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