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L'effetto domino del falso» su economia e consumatori

Convegno all'universita su tutele e collaborazioni possibili per ostacolare gli effetti della contraffazione

A CONFERMA e nell’ambito degli ormai consoli-
dati rapporti tra I'Universita degli Studi del Moli-
se ed il Corpo della Guardia di Finanza &, stato
organizzato un seminario in materia di contraffa-
zione marchi e pirateria intellettuale dal titolo
"dal falso d’autore all’autore del falso". L'incon-
tro & stato.voluto al fine di sensibilizzare, e
soprattutto informare, 1'opinione pubblica sui
rilevanti effetti negativi del fenomeno della con-
traffazione sia sull’aspetto economico e finanzia-
rio che giuridico e sociale. Partendo dal presup-
posto che si parla di contraffazione di marchi in
senso stretto, quando i prodotti contraffatti sono
talmente simili ai prodotti di marca protetti da

indurre la maggioranza dei consumatori a pensa-
re che si tratti dei prodotti originali, si & giunti,
nelle serie di interventi che si sono succeduti, a
patlare della tutela dei consumatori e su come
un consumatore non deve essere indotto, illecita-
mente o intenzionalmente, a credere che il pro-
dotto provvisto di un marchio imitato apparten-
ga al titolare del marchio originale. Al momento
nessun settore & al riparo dal rischio di contraffa-
zioni. L

Esistono copie illecite di prodotti farmaceuti-
ci, pezzi di ricambio per automobili, antibiotici,
medicinali, apparecchi e prodotti medici (ad es.
pacemaker), occhiali CD, componenti per la

costruzione di aerei, bibite, alimentari, cosmeti-
ci, profumi, tessili, orologi, ecc. Oltre ad arrecare
danno al titolare del marchio, di cui viene viola-
to il titolo-di protezione e messa in pericolo,
I'intera economia {entrate-fiscali ridotte e perdi-
ta di posti di lavoro) e ndn da ultimi i consuma-
tori. Acquistando prodotti: contraffatti il consu-
matore non subisce solo danni-di natiira-econo-

-mica nel senso che paga per un prodotto non

originale per cui non pud fare valeré alcura
pretesa di garanzia presso il titolare del marchio
in questione, ma mette possibilmenté a repenta-
glio la propria salute o la propria sicurezza. -
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