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ressante semInano orgamzzato à aco 'diSci
c" c

lezione "di PO.
Lospecia.lista Pedro Guitièrrezprotagonista dell 'incontro
l' La pubblicità è semplice. Siamo noi aiutano a comprendere cosa si cela ,mostrati spotdi di.vers~nazioni, per
pubblicitari acomplicarlaf" dietro la c<?struzione di uno spot. creare un ,confronto e capire in che
Con queste parole, che esprimono un Per il docente spagnolo, lo spot deve modo laeulrnra 'di "un popolo possa
piacevole e "divertel}te paradosso, è avere tre caratteristic~e essenziali: una. interferire nella ,realizzazione della
iniziato il seminario sul prodotto pub- buona idea, un eccellenterealizzazio- pubblicità,Poì,ildibattitosièspostato
blicitario, organizzato dalla ne e un alto livello di comprensione. sui spof.consideratitrasgressivi e prQ-

.Specìalistica di Scienze della Senza dimenticare ir.valore aggiul}to vocatori,non pocoutilizzaticnell'ulti-
Comunicazione dell'Ateneo delle tecniche cinematografiche, cmo pen()do.Glispot;cp~contengono
Molisano. molto in voga oggi, che creano tensio-c provocazioni;possoìioessere molto
Protagonista indiscusso dellagiomata ne,attesa e spettacolo. "c,Cc, c~fficaci,'perch~'creano~ceffetto a

c c , C c c cC 'C.c c cc

è statO\il proLPedro PaoloGuitièrrez'c E senza sottovalutare neanche l'im;'ccatenachecò~yolg~l~interocircuito
Gonzalez, docel}tei"deU'Università di pOrtanza degli investimenti economi:' dei,media, ma anche;mÒlto:pericolosi,Vigo egrande;professionista della c ci, che quasi sempre fanno làdifferen- perché se cQzzaì1O con i .valori del.

pubblicità. Con uno spagnolo italia- za. "'" c ",pubblico.vengono rifiutati nettamente.
nizzato"e q~di abbastanza compren-: Guitièrr~zha"riv~lato 'che"la;pubblici:"Infine si è passati alla creatività, ele:'
sibile,Guitièrrezha parlato del merca-c tà migliore al mondo è quella inglese, mento ~ssenziale per tutti i pubblicita-
to pubblicitario mtemazionale e delle anche perché supportata, da tl1aggjori ri: "La"çreatiVitaèJ'artecdivegere
sue ultime evoluzioni. investimenti, solo
Ma ha;ançhe' illustrato, qualche trucco moltoquellaargentina.' :,c; c." Cc differenze". " ,'c

del mestierece'utilissime nozioni che cDurante il 'serninario;'soDO,' stati .'" 'cc "c(c AgoNat.c' ,c c"',;... ",'c "'"
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