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Gh iscritti a questo corso di laurea
sono in aumento in tutta Italia

Tutti pazzi per Scienze
della comunicazione

Ecco cosa offre quello

dell’Universita degli studi del Molise
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di Agostino Natilli

Economia? Giurisprudenza? Medi- -

cina? _
No, 1a facoltd del momento si chia-

‘'ma Scienze della.Comunicazione.

Gli iscritti a questo Corso di Laurea
aumentano in tutta Italia, compreso
quello presente, dal 2001, all’Uni-
versita degli Studi del Molise.

Sara perché la “comunicazione” ac-
cende i sogni dei giovani studenti o
perché, piu semplicemente, la nuo-
va Facoltd vieme concepita come
una credibile alternativa ai tradizio-
nali e oramai saturi Corsi in Giuri-
sprudenza e Ingegneria. Una cosa

sembra essere certa: la societd cam-

bia e inevitabilmente anche i “gusti
universitari” subiscono il mutamen-
to. '
Ma analizziamo pil nel dettaglio il
Corso presente a Campobasso.
Scienze della Comunicazione (Fa-

quenza & obbligatoria solo per i la-
beratori e il tirocinio.
I termini di scadenza per le iscrizio-

petenze di base nei settori dei mezzi

di comunicazione e la capacitd di
assolvere compiti professionali nei

coltd di Scienze Umane e Sociali)
ha una durata di tre anni e si artico-
la in insegnamenti, laboratori, tiro-
cinio ed una prova finale: per un to-
tale di 180 crediti. v

L’accesso ai corsi & libero ¢ la fre-

ni sono fissati al prossimo 11 otto-
bre e le attivitd dell’Anno Accade-
mico 2006/2007 avranno inizio nel-
lo stesso mese.

L’ obbiettivo formativo del Corso é.

quello di offrire agli studenti com-

'diversi apparati delle indusfri cultu-

rali: editoria, cinema, teatro, radio,
televisione e nuovi media."

I laureati acquisiranno, inoltre,

competenze relative alle nuove tec-

nologie- della comunicazione e le

abilitd necessarie allo svolgimento
di attivitz di comunicazione e rela-
zioni pubbliche presso aziende pri-
vate e pubbliche amministrazioni.

La comunicazione e I’informazione ;

saranno analizzate anche sotto un
profilo politico e istituzionale, in re-
lazione ai camblamenn internazio-
nali.
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