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Numerose le aziende agricole che accolgono le scolaresche tre le colture biologiche e tradizionali

Fattorie didattiche, € boom

TERMOLI. Sempre piu agri-
turismi ed aziende agricole,
biologiche, si stanno conver-
tendo alla didattica ed accol-
gono scolaresche ed alunni
nelle loro strutture per tra-
smettere la conoscenza della
natura all'interno delle 'fatto-
rie didattiche'. Ma di cosa si
tratta? Lo hanno spiegato be-
ne, presentando il proprio vo-
lume edito Agra 2009, Roma
ed intitolato 'Fattoria Didatti-
ca. Come organizzarla, come
promuoverla’, i due autori
Gluseppe Orefice e Margheri-
ta Rizzato. Un evento svoltosi
nel primo pomeriggio, presso
I'Aula Adriatico dell Universi-
ta degli Studi del Molise di
Termoli, in via Duca degli
Abruzzi. "1l panorama nazio-
nale delle fattorie didattiche &
molto frastagliato- ha sinte-
tizzato Orefice- molte regloni
o provincle si sono dotate di
uno strumento che vuole dare
prerogative di qualita al servi-

zlo per cul vi & la carta di qua-
lita in cui troviamo, ad esem-
plo, informazioni sulle strut-
ture, la necessita di avere ba-
ani per i disabili, per uomini e
donne, attrezzature per svol-
gere attivita didattiche, requi-
sitl di sicurezza e via discor-
rendo”. Le 'fattorie didattiche’
sono agriturismi e/o aziende
agricole autorizzate a svolge-
re attivita didattico- educativa
presso le loro strutture. Si
stanno diffondendo molto ra-
pidamente, anche in Molise e
sempre pii istituzioni, scuole
ma anche privatl decidono di
avvicinarsl e informarsi su
come poter visitare le fattorle
biologiche e didattiche. Dopo
averne elencate alcune pre-
senti nel nostro territorio,
quindi, la Rizzato ha sciorina-
to 1 datl del Censis per quanto
concerne le varie tipologle di
turlsmo, tra 1 quali quello eno-
gastronomico. "In Italia vi so-
no tra 1 quattro ed 1 sei milio-

ni di eno- turistl- ha afferma-
to- con una fascia d'eta com-
presa tra 1 30 ed 1 50 anni”.
Quale il profilo del turista
enogastronomico?  Sicura-
mente si tratta di un viaggia-
tore interessato che andra in
azienda per fare delle attivita,
un viagglatore raffinato del
ousto. Le fattorie didattiche
realizzano uno degli obiettivi
piit importanti dell'agrituri-

smo: colmare la distanza fra
cultura urbana e cultura rura-

le, marcata, a partire dall'ini-
zio degli anni Sessanta, dal
massiccio esodo di lavoratori
dalle campagne e l'agricoltu-
ra, verso l'industria e il terzia-
rio. Questo gia avviene con il
semplice soggiorno per va-
canza nell'azienda agricola,
ma anche, e soprattutto, quan-
do gli agriturismi si organizzi-
no in fattorie didattiche, pro-
ponendo corsi di preparazioni

alimentarl (conserve, pane,
insaccati, formaggi, gastrono-

mia)
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mia), di osservazione ecologi-
ca ed educazione ambientale,
di produzione agricola (visita
all'azienda e illustrazione del-
le diverse fasi del ciclo pro-
duttivo di ciascuna coltivazio-
ne o allevamento). Le fattorie
didattiche propongono una vi-
sita guidata in azienda con la
presentazione di una o piu
produzioni o tematiche ecolo-
giche. La visita e generalmen-
te seguita da una discussione

in aula con gli ospiti,
da alcune semplici
esercitazioni pratiche
utili a far partecipare
attivamente i ragazzi
al processo di ap-
prendimento, ed an-
che da proiezioni che
integrino l'esperienza
diretta vissuta in
azienda. Avremo cosi
fattorie  didattiche
che illustrano la pro-
duzione del frumen-
1 to, la sua trasforma-
zione in farina e la prepara-
zione del pane; se i ragazzi re-
stano a pranzo, viene offerta
loro la possibilita di preparare
la pasta lievitata, cuocere il
proprio pane e gustarlo a fa-
vola. Insomma,un gran bel
salto di qualita per queste
aziende agricole che permet-
tono a 'clienti’ e visitatori di
poter apprendere ed usufruire
della qualita dei propri pro-
dotti.
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