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Unimol, ufficializzati 1 vincitori
del concorso “Crea lo slogan’

CAMPOBASSO. "Unimol
unisce”, supportato dalla gra-
fica rappresentante I'immagi-
ne di alcum studenti vestits in
tricolore. E' 1l messaggio pub-
blicitario con 1l quale 1'Ateneo
molisano s1 presentera il pros-

simo anne accademico e che
accompagnera la campagna

immatricolazion: 2011/2012.
E' stato indi-
viduato grazie
al tradizionale
concorso
"Crea lo slogan
della tuwa umi-
versitd", al qua-
le hanno parte-
cipato gli stu-
denti umversitarn
e gh alunm delle
quinte classi su-
periori della re-
gione.
L'artefice  dello

slogan - Damiano Piccirllo di
Faicchio (provincia di Bene-
vento), studente del corso di
laurea magistrale in
Scienze
della co-
municazio-
ne pubblica,
d'impresa e
pubblicita - st
& aggmdmatn
un premio in

denaro di nulle
euro.
L'ateneo aveva

g1a reso pubblica
la headline wvinci-
trice, lanciandola
ufficialmente sul proprio sito
mternet, affiancata dal logo
delle celebrazioni del 150°
anniversario dellUmita d'Tta-
l1a.

Da pochi giormi. pero. sono

pubblici an-
che 1l secondo e 1l terzo clas-
sificato della gara di
creativi-

ta, a1 quali
sono andati rispetti-
vamente 500 e 300 euro.

Sul secondo gradino del po-
dio & salito Moreno Mancino-
ne di Guardialfiera, 1scritto al
corso di laurea in Scienze tu-
ristiche - facolta di Econonma.
Lo slogan da lum preseatato &
"L'Uni(versi)ta fa I1Ttalia",

supportato  dalla grafica
rappresentante 'immagine
d1 alcumi studenti che han-
1o alle spalle la cartina po-
litica dellTtalia. "L'elabo-
rato - fanmo sapere dal-
I'Ateneo - si caratterizza
per la capacitd di rendere
in modo efficace il con-
cetto portante di questa
campagna pubblicitania,
1 150 anm dell'Unata r1-
portat1 nel primo con-
cetto "L'Unata fa I'Ttalia’.
Il secondo livello dello slogan
L'Universita fa 1Ttalia’ po-
ne in risalto 1l molo fonda-
mentale  dell'universita
nella formazione sia sco-
lastica sia delle coscien-
ze delle nuove genera-
ziont".
Al terzo posto. mnvece,
51 & prazzato lo slogan
"Unimol... produ-
clamo ingegno ita-
liano"”. supportato
dalla gﬂﬁm 1ap-
presentante ''mmagine
di una grossa mela rossa a
"marchio" Unimol e altre ver-
di intorno. L'autore del mes-
saggio & Stefama Paradiso di
Casalbore (provincia di Avel-
lino) - Corso di Laurea in
Scienze della Comunicazione.
"L'elaborato - si legge nella
motivazione dellUmimol - s1
segnala per un'interessante
metafora giocata sulla rappre-
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Unimol, ufficializzati 1 vincitori
del concorso ‘Crea lo slogan’

d'Ttalia.

La proposta s1 apprezza per la

sua vivacitd grafica che perd

non risulta del tutto convin-

cente per una campagna isti-

tuzionale. anche perché non

proprio di diretta ed immedia-

ta comprensione'.

Ad avere una marcia in pii é
sentazione del frutto della co-  s1prestano a questa campagna invece lo slogan wvincente

noscenza (la mela pubblicitaria per celebrare 1 "Unimeol umisce' che "s1 segna-
appunto). che ¢ ——uo 150 dell'umitd la per l'essenziahita e la chia-
10ssa per rappre- | T 1ezza e per la capacita di indi-

viduare immediatamente 1l te-
ma chiave proposto per la
campagna promozionale del
prossimo anno accademico
incentrato sulle celebrazioni
dellUnita d'Ttalia; lo slogan
appare mcisivo cosi come ap-
pare appropriato 1l nfenimen-
to del tricolore indossato dai
ragazzi". VinCa

sentare uno stu-
dente 'maturc’ a
marchio Unimel,
e le altre verd:
per gli studenti
ancora 'da for-
mare’; m pid 1
colort rosso e
verde (su sfon-
do bianco) ben
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